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Capaian 

Pembelajaran(CP) 

Sikap:  

1.Bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan mampu menunjukkan sikap religius.  

2.Menjunjung tinggi nilai kemanusiaan dalam menjalankan tugas berdasarkan agama, moral, dan etika.  

3.Bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan.  

4.Menginternalisasi nilai, norma, dan etika akademik.  

5.Menunjukkan sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri.  

 

Pengetahuan:  

      Mahasiswa mampu menerapkan konsep yang berkaitan dengan Pemasaran Strategik didalam sebuah organisasi/perusahaan. 
 

Mata Kuliah 

Setelah mengikuti perkuliahan mata kuliah ini, diharapkan mahasiswa mampu menerapkan analisis dari pemasaran global: Lingkungan 

pemasaran global, segmentasi pasar global, dan pemasaran dengan sasaran global, merumuskan strategi dan rencana pemasaran global, 

bauran pemasaran global, serta mengelola dan memimpin usaha pemasaran global. 

 

Diskripsi Singkat MK Setelah mengikuti perkuliahan ini, diharapkan mahasiswa akan melakukan analisis dari pemasaran global: Lingkungan pemasaran global, 

segmentasi pasar global, dan pemasaran dengan sasaran global, merumuskan strategi dan rencana pemasaran global, bauran pemasaran 

global, serta mengelola dan memimpin usaha pemasaran global. 
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Pendukung : 

 

Media Pembelajaran Software : Hardware : 

SLIDE POWER POINT & VIDEO YG 

RELEVAN 

 LCD, LAPTOP 

Team Teaching 1. Putri Mahanani, SM., MSM 

Matakuliah Syarat PEMASARAN INTERNASIONAL 

Deskripsi Bahan Kajian 

dan Topik Bahasan  

Bahan Kajian: 

Bahan kajian dalam mata kuliah ini adalah Manajemen Pemasaran Internasional 



Topik Bahasan: 

Topik bahasan dalam mata kuliah ini antara lain menjelaskan mengenai konsep dasar manajemen pemasaran internasional, analisis dari 

pemasaran global: Lingkungan pemasaran global, segmentasi pasar global, dan pemasaran dengan sasaran global, merumuskan strategi 

dan rencana pemasaran global, bauran pemasaran global, serta mengelola dan memimpin usaha pemasaran global. 

Assesment P = Performance (Terdiri dari kehadiran, dan partisipasi kelas) (10%) 

T = Nilai tugas (individu dan kelompok ) (10%) 

UTS = Ujian Tengah Semester  (30%) 

UAS = Ujian Akhir Semester     (50%) 

Minggu 

ke 

Bahan Kajian 

(Materi ajar) 

Kemampuan Akhir yang 

diinginkan setiap tahapan 

belajar (CPK) 

Indikator Bentuk 

Pembelajaran 

(Metode) 

Alokasi Alat Sumber Bobot 

penilaian 

DOSEN 

1 MEMAHAMI 

PENGANTAR 

PEMASARAN 

GLOBAL 

1. Mampu Memahami 

Pemasaran : Suatu disiplin 

universal. 

2. Mampu Memahami Tiga 

prinsip pemasaran. 

3. Mampu Memahami 

Pemasaran global 

4. Mampu Memahami 

Pentingnya pemasaran 

global 

5. Mampu Memahami 

Orientasi Manajemen 

6. Mampu Memahami 

Kekuatan pendrong dan 

penghambat 

1. Pemasaran: 

Suatu disiplin 

universal. 

2. Tiga prinsip 

pemasaran. 

3. Pemasaran 

global 

4. Pentingnya 

pemasaran 

global 

5. Orientasi 

Manajemen 

6. Kekuatan 

pendrong dan 

penghambat 

 

● Merangkum 

materi 

pemasaran 

global 

● Mengerjakan 

soal dan 

studi kasus 

yang ada di 

buku 

● diskusi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian 

Tulis & 

Partisipasi 

Pt 

2 MENJELASKAN 

LINGKUNGAN 

PEMASARAN 

GLOBAL 

1. Mampu Memahami akan 

Tinjauan ekonomi dunia 

1. Tinjauan 

ekonomi dunia 
● Merangkum 

materi 

tentang 

150 

menit 

LCD 

& 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Ujian 

Tulis & 

Partisipasi 
Pt 



2. Mampu Memahami Sistem 

ekonomi 

3. Mampu Memahami 

Tahapan perkembangan 

pasar 

4. Mampu Memahami 

Tahapan perkembangan 

ekonomi 

5. Mampu Memahami 

Pendapatan dan paritas 

daya beli Lokasi populasi 

2. Sistem 

ekonomi 

3. Tahapan 

perkembangan 

pasar 

4. Tahapan 

perkembangan 

ekonomi 

5. Pendapatan 

dan paritas 

daya beli 

6. Lokasi 

populasi 

lingkungan 

pemasaran 

global 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

White 

board 

Manajemen 

Pemasaran  

3 MENJELASKAN 

LINGKUNGAN 

SOSIAL DAN 

BUDAYA 

1. Mampu Memahami Aspek 

dasar dari budaya 

2. Mampu Memahami 

Pendekatan analitis faktor-

faktor budaya 

3. Mampu Memahami 

Lingkungan sosial dan 

budaya 

4. Mampu Memahami 

Komplikasi lintas budaya 

1. Aspek dasar 

dari budaya 

2. Pendekatan 

analitis faktor-

faktor budaya 

3. Lingkungan 

sosial dan 

budaya 

4. Komplikasi 

lintas budaya 

• Merangkum 

materi 

tentang 

lingkungan 

sosial dan 

budaya 

• Mengerjakan 

soal latihan 

• Diskusi 

• Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian 

Tulis & 

Partisipasi 

Pt 

4 MENJELASKAN 

LINGKUNGAN 

POLITIK, HUKUM, 

DAN REGULASI 

PEMASARAN 

GLOBAL 

1. Mampu Memahami Elemen 

dasar pemasaran global 

2. Mampu Memahami 

Lingkungan politik 

3. Mampu Memahami Hukum 

internasional 

1. Elemen dasar 

pemasaran 

global 

2. Lingkungan 

politik 

3. Hukum 

internasional 

● Merangkum 

materi 

tentang 

lingkungan 

politik, 

hukum, dan 

regulasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian 

Tulis dan 

partisipasi 

Pt 



4. Mampu Memahami 

Menghindari masalah 

hukum 

5. Mampu Memahami 

Pemecahan konflik 

4. Menghindari 

masalah 

hukum 

5. Pemecahan 

konflik 

pemasaran 

global 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

5 MENJELASKAN 

PASAR DAN 

PEMBELI GLOBAL 

1. Mampu Memahami 

Kerjasama ekonomi 

2. Mampu Memahami 

Kerjasama ekonomi 

regional 

3. Mampu Memahami 

Karakteristik pasar regional 

4. Mampu Memahami 

Pemasaran di negara 

berkembang 

5. Mampu Memahami 

Pembeli global 

6. Mampu Memahami 

Rencana pemasaran global 

1. Kerjasama 

ekonomi 

2. Kerjasama 

ekonomi 

regional 

3. Karakteristik 

pasar regional 

4. Pemasaran di 

negara 

berkembang 

5. Pembeli global 

6. Rencana 

pemasaran 

global 

● Merangkum 

materi 

tentang pasar 

dan pembeli 

global 

● Mengerjakan 

latihan soal 

● Diskusi 

● Presentasi  

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

6 MENJELASKAN 

SISTEM 

INFORMASI DAN 

RISET 

PEMASARAN 

GLOBAL 

 

1. Mampu Memahami 

Tinjauan sistem informasi 

pemasaran global 

2. Mampu Memahami Riset 

pemasaran formal 

3. Mampu Memahami Isu-isu 

terkini dalam riset 

pemasaran global  

1. Tinjauan 

sistem 

informasi 

pemasaran 

global 

2. Riset 

pemasaran 

formal 

3. Isu-isu terkini 

dalam riset 

pemasaran 

global 

● Merangkum 

materi 

tentang 

sistem 

informasi 

dan riset 

pemasaran 

global 

● Mengerjakan 

latihan soal 

● Diskusi 

● Presentasi  

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian 

Tulis dan 

partisipasi 

Pt 



7 MENJELASKAN 

SEGMENTASI, 

SASARAN DAN 

PEMOSISIAN 

 

 

1. Mampu Memahami 

Segmentasi pasar global 

2. Mampu Memahami 

Menetapkan sasaran global 

3. Mampu Memahami 

Menentukan posisi produk 

di pasar global 

1. Segmentasi 

pasar global 

2. Menetapkan 

sasaran global 

3. Menentukan 

posisi produk 

di pasar global  

● Merangkum 

materi 

segmentasi, 

sasaran dan 

pemosisian 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi  

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

Ujian Tengah Semester 

8 MENJELASKAN  

MENGEKSPOR 

DAN MENGIMPOR 

 

 

1. Mampu Memahami Kriteria 

keputusan pemasok 

2. Mampu Memahami 

Aktivitas organisasi ekspor 

3. Mampu Memahami 

Kebijakan nasional yang 

mengatur ekspor dan impor 

4. Mampu Memahami 

Memilih pasar ekspor 

5. Mampu Memahami 

Pertimbangan akses pasar 

6. Mampu Memahami Kode 

penilaian pabean 

7. Mampu Memahami 

Organisasi ekspor 

 

1. Kriteria 

keputusan 

pemasok 

2. Aktivitas 

organisasi 

ekspor 

3. Kebijakan 

nasional yang 

mengatur 

ekspor dan 

impor 

4. Memilih pasar 

ekspor 

5. Pertimbangan 

akses pasar 

6. Kode 

penilaian 

pabean 

7. Organisasi 

ekspor 

● Merangkum 

materi 

mengekspor 

dan 

mengimpor 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 



9 MENJELASKAN 

STRATEGI 

PEMASARAN 

GLOBAL: MASUK 

DAN 

BEREKSPANSI 

 

1. Mampu Memahami 

Alternantif Strategi 

Pemasaran 

2. Mampu Memahami Model 

keputusan masuk 

3. Mampu Memahami 

Kepemilikan dan kendali 

1. Mampu Memahami Strategi 

perluasan pasar  

1. Alternantif 

Strategi 

Pemasaran 

2. Model 

keputusan 

masuk 

3. Kepemilikan 

dan kendali 

1. Strategi 

perluasan 

pasar 

● Merangkum 

materi 

strategi 

pemasaran 

global: 

masuk dan 

berekspansi 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

10 MENJELASKAN 

STRATEGI 

HARGA DALAM 

PEMASARAN 

INTERNASIONAL 

 

1. Mampu Memahami 

Perancangan harga 

internasional 

2. Mampu Memahami Pesan 

iklan 

1. Perancangan 

harga 

internasional 

2. Pesan iklan 

● Merangkum 

materi 

strategi 

pemasaran 

global: 

masuk dan 

berekspansi 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

11 MENJELASKAN 

STRATEGI 

DISTRIBUSI 

DALAM 

PEMASARAN 

INTERNASIONAL 

Mampu Memahami Metode 

distribusi internasional 

Metode distribusi 

internasional 
● Merangkum 

materi 

strategi 

distribusi 

dalam 

pemasaran 

internasional 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 



● Presentasi 

12 MENJELASKAN 

STRATEGI 

KOMUNIKASI 

DALAM 

PEMASARAN 

INTERNASIONAL 

Mampu Memahami Beragam 

strategi komunikasi pemasaran 

internasional 

1. Beragam 

strategi 

komunikasi 

pemasaran 

internasional 

● Merangkum 

materi 

strategi 

komunikasi 

dalam 

pemasaran 
internasional 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

13 MENJELASKAN 

AKIBAT 

PEMASARAN 

INTERNASIONAL 

 

 

 

 

 

Mampu Memahami Implikasi 

pemasaran internasional bagi 

negara maju dan berkembang  

Implikasi 

pemasaran 

internasional bagi 

negara maju dan 

berkembang 

● Merangkum 

materi akibat 

pemasaran 

internasional 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

Pt 

14 MENJELASKAN 

GERAKAN ANTI 

GLOBALISASI 

Mampu Memahami Beragam 

organisasi gerakan anti 

globalisasi dan alasannya  

1. Beragam 

organisasi 

gerakan anti 

globalisasi dan 

alasannya 

● Merangkum 

materi 

gerakan anti 

globalisasi 

● Mengerjakan 

soal latihan 

● Diskusi 

● Presentasi 

150 

menit 

LCD 

& 

White 

board 

J. Keegan, 

Warren. 

2009. 

Manajemen 

Pemasaran  

Ujian tulis 

dan 

partisipasi 

HK 

Ujian Akhir Semester 

 



Surabaya, 13 Februari 2021 
 

Dosen Pengampu Ketua Program Studi 

 

 

 

 
 

 

Tim Dosen Manajemen Unusa   

 
(Riyan Sisiawan Putra, S.E., M.SM) 
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